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Kiedy powstawato radio

(pod koniec XIX wieku) i telewizja
(na poczatku XX wieku) uwazano
powszechnie, ze bedga to narzedzia
edukacji. Jeszcze w latach 20. XX
wieku zarezerwowano w USA
kilkadziesiat koncesji dla edukacyjnych
nadawcow radiowych. Prawie
wszystkie upadty, nie wytrzymaty
komercyjnej presji. To samo

stato sie z nadawcami telewizyjnymi.
W latach 50. zaczeto wrecz wyraznie
dostrzegac negatywne aspekty
wptywu programow telewizyjnych
na dzieci i mfodziez.

W tym samym czasie szef Federal Commu-
nication Commission w USA (odpowiednik
polskiej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji),
N. N. Minow, w swoim stynnym przemoéwieniu
moéwit o amerykanskiej telewizji jako o ,,rozlegtym
pustkowiu” (vast wasteland). Na tym rozleglym
pustkowiu nie mozna byto znalez¢ nic wartoscio-
wego, ksztalcgcego, inspirujgcego. W nastepnych
dekadach byto juz tylko gorzej, co zmusilo spo-
teczenstwo do dzialan chronigcych najmtodszych
odbiorcow mediéw zaréwno na plaszczyznie
prawnej, obywatelskiej, jak i na poziomie dzialan
wychowawczych w rodzinie.

Co ogladaja dzieci?

Krajobraz medialny ulegt znaczacym zmianom
pod koniec XX wieku, kiedy zwigkszyta sie po-
pularnos¢ internetu i nastgpila szybka cyfryzacja

mediéw. Srodowisko medialne dzieci i mlodziezy
tworzg dzi$§ przede wszystkim telewizja, internet
oraz urzadzenia mobilne. Telewizja od lat 90. XX
wieku byla konfrontowana z silnie rozwijajaca si¢
globalng siecig komputerowa. Poradzila sobie w tej
konfrontacji, oferujac w XXI wieku nowy produkt
- telewizje cyfrowa. Dlatego wciaz jest to medium
atrakcyjne, zaréwno dla reklamodawcoéw, jak i od-
biorcéw. Atrakcyjne jest réwniez dla dzieci i mio-
dziezy. Wedlug badan z 2012 roku, zrealizowanych
przez Interactive Research Center, 95,1 proc. pol-
skich dzieci oglada telewizje codziennie. Jedynie
co pigte dziecko oglada telewizje w towarzystwie
rodzicow. Badania o rok wczesniejsze mowia, ze
39 proc. dzieci ma telewizor w swoim pokoju. Co
wigcej, rodzice zostawiaja swoje pociechy przed
telewizorem na wiele godzin. Co ogladaja dzieci?
Na poczatku 2014 r. najbardziej popularny wsrod
dzieci w wieku 4-12 lat byt Polsat (10,99 proc.),
potem TVN (8,45 proc.) i TVP1 (5,77 proc.).
Pierwszy kanal skierowany do dzieci — Nickelo-
deon - z wynikiem 5,18 proc. zajmowal czwarte
miejsce. Nic wiec dziwnego, ze ogladanie telewizji
jest najczesciej wymieniane jako forma spedzania
wolnego czasu przez dzieci (76 proc.). Dla porow-
nania: uprawienie sportéw druzynowych wybiera
24 proc. dzieci, czytanie ksigzek - 50 proc. a po-
moc innym i wolontariat - 5 proc.

Polskie dzieci i mtodziez bardzo chetnie korzy-
staja z internetu. W polowie pierwszej dekady XXI
wieku z sieci korzystalo 96 proc. uczniow. Z tej gru-
py 53 proc. czynilo to w domu, a 43,5 proc. w szko-
le. Pod tym wzgledem zaczynaliSmy wyprzedzaé
nawet stare kraje Unii Europejskiej. Opubliko-
wany w 2009 roku EU Kids Online: Final Report
informuje, ze z internetu w Polsce korzystalo 89
proc. dzieci w wieku 6-17 lat, podczas gdy sred-
nia dla calej Unii wynosita 75 proc. W Belgii bylo
to 71 proc., w Hiszpanii 70 proc., a we Wloszech



tylko 45 proc. Tak wigc polskie dzieci i mlodziez sg
bardzo mocno zaangazowane w cyberprzestrzen,
wielokrotnie duzo bardziej niz ich réwie$nicy z in-
nych krajéw Unii. To samo badanie pokazalo, ze
82 proc. polskich rodzicéw to internauci.

Smartfon dla kazdego

Medium, ktdre nabiera dzi$ dla dzieci szczegol-
nego znaczenia, jest telefon komoérkowy i wszel-
kie urzadzenia mobilne. Telefon komdrkowy
(czy coraz czesciej smartfon) umozliwia mtodym
ludziom w miare niezalezng od rodzicéw i rela-
tywnie tanig komunikacje. Telefon to jednak co$
wiecej niz zwykle urzadzenie. To popkulturowy
gadzet. Dlatego dla mlodego czlowieka liczg sig
rézne jego funkcje czy wyglad. Podejscie do tele-
fonu komoérkowego zmienilo wprowadzenie na
rynek przez firme¢ Apple w 2007 roku pierwszego
iPhonea. Wielu okrzykneto to urzadzenie ,telefo-
nem komdrkowym na nowo wymyslonym”.

W 1997 roku telefon komdrkowy w Polsce po-
siadalo jedynie 2 proc. populacji. W ogéle nie bra-
no pod uwage, ze moga uzywac go dzieci. Wraz
z rozbudows systemu sytuacja zaczela sie jednak
szybko zmienia¢. W 2002 roku juz 6 proc. dzieci
w wieku 9-14 lat mialo telefon komérkowy. Od-
setek zaczal szybko wzrastac. W 2006 roku juz 26
proc. dzieci w wieku 7-14 lat posiadalo telefon.
Dwa lata p6zniej bylo to 34 proc. Jednoczesnie co-
raz mlodsze dzieci otrzymywaly telefony. ,,Komor-
ka” stala si¢ popularnym prezentem na I Komunig
Sw. Obecnie duza grupa dzieci nie wyobraza sobie
zycia bez telefonu. Wedtug danych TNS OBOP 60
proc. korzysta z niego w czasie lekcji a 44 proc.
w czasie rodzinnego positku.

Tak mocne przenikniecie mediow w $rodowi-
sko wychowawcze rodzi okreslone problemy. Wie-
le jest juz dobrze znanych. S3 to m.in. szkodliwe
tresci, do ktorych moga mie¢ dostep dzieci za po-
srednictwem mediéw. Chodzi zwlaszcza o tredci
wypelnione przemocs, rasizmem, a przede wszyst-
kim pornografia (niektoérzy uwazaja, ze dotyczy jej
30 proc. ruchu w internecie).

Cyberprzemoc

Dobrze zostal rozpoznany problem cyberprze-
mocy w internecie. Ma ona szereg réznych form,
ale najczesciej jej narzedziami sg telefony komor-
kowe oraz internet. Prawie polowa nastoletnich
uzytkownikéw sieci doswiadczyta jakiej$ formy
agresji, bardzo czesto od osdb, ktore znajg w real-
nym $wiecie. Internet stal si¢ rowniez wygodnym
miejscem dla poszukiwania ofiar przez pedofilow.
Ich wykrycie moze by¢ o tyle trudne, ze mogg ko-

rzysta¢ z urzadzen mobilnych. Powstaje coraz wig-
cej wyspecjalizowanych organizacji, ktore zajmuja
sie szybkim reagowaniem na przejawy seksual-
nych zaczepek wobec dzieci, a takze na umiesz-
czanie pornografii dzieciecej w sieci. Jedne z naj-
wigkszych zastug na tym polu posiada brytyjska
Internet Watch Foundation. Jest to organizacja po-
zarzadowa, ale $cisle wspodlpracujaca z brytyjskim
rzadem, policjg i dostawcami internetu. Sukces jej
dziatan wynika przede wszystkim z dostarczenia
uzytkownikom przejrzystego systemu raportowa-
nia zagrozen. Rodzice mogg szybko wypetni¢ pro-
sty formularz i przesta¢ do fundacji. Jezeli faktycz-
nie zgloszenie byto uzasadnione, to od momentu
jego wystania do usunigcia materiatéw z internetu
lub podjecia dziatan przez policje nie mija wigcej
niz kilka godzin.

Problemy cyberprzemocy s stale monitorowa-
ne. Zajmuja si¢ tym nie tylko naukowcy, ale tak-
ze wyspecjalizowane agencje rzadowe i policja.
Niektére przejawy cyberprzemocy (np. stalking)
dotykaja rowniez czesto osoby doroste. Ale poja-
wiajg sie nowe zagrozenia. W zwigzku z rozwo-
jem internetu drugiej fali i rozbudowa platform
spolecznosciowych, nowego wymiaru nabraly
problemy ochrony danych osobowych i podejscie
do prywatnosci w naszym zyciu. Wiele dziatan
mediéw spolecznosciowych mierzy wprost w naj-
mlodszych uzytkownikoéw, jako w grupe docelowsy.
Google planuje na przyktad zatozenie specjalnych
kont dzieciom ponizej 13 roku zycia, czyli ponizej
minimalnego ustalonego wieku w wigkszosci kra-
jow (w Holandii wymagany wiek uprawniajacy do
zalozenia swojego konta to nawet 16 lat). Korpora-
cje internetowe realizujg przede wszystkim swdj cel
biznesowy, a kazde nowe konto to dodatkowe zyski.

Nauka kompetencji medialnych

Poniewaz mlodzi uzytkownicy mediéw sa co-
raz bardziej narazeni na negatywne konsekwencje
korzystania z nowych technologii, istnieje pilna
potrzeba umiejetnego wprowadzenia mlodego
pokolenia w mediosfere. W toku wychowania po-
winni naby¢ kompetencji medialnych. W waskim
zakresie dotyczy to umiejetnosci krytycznego de-
kodowania przekazu mediow. W sensie szerokim
jest to takze umiejetno$¢ tworzenia komunikatow
medialnych. Izraelska badaczka, Dafna Lemish,
okresla kompetencje medialne jako ,,niekonczacy
sie proces analizy sposobéw poszukiwania sensu
i tworzenia go za posrednictwem tekstow medial-
nych, a takze mechanizmoéw, ktére w tym celu wy-
korzystujg inne osoby”. Ma to wigc by¢ nie tylko
rodzaj ,,edukacyjnej szczepionki’, ale réwniez pew-




ne umiejetnosci interpretacyjne dotyczace tekstow
medialnych. Zawarto$¢ tresciowa takich dziatan
moze by¢ bardzo szeroka. Od historii i ekonomii
mediéw, poprzez systemy i gatunki medialne, az
po elementy warsztatu dziennikarskiego.

Nabycie kompetencji medialnych stanowi istote
edukacji medialnej. Aby mogla ona zakonczy¢ sie
sukcesem, powinna realizowa¢ sie na kilku poziomach.

Pierwszy poziom, najblizszy dziecku, realizu-
je sie¢ w rodzinie. Rodzicom nie moze by¢ obo-
jetne, z jakich mediéw i w jaki sposéb korzystaja
ich dzieci. Nie mozna tez wszystkiego sprowadzi¢
do kontroli. Powinna jej towarzyszy¢ rozmowa,
a przede wszystkim pokazanie stylu zycia nie kon-
centrujacego si¢ na mediach.

Drugi poziom to dzialania obywatelskie. Tu
jest miejsce na wprowadzenie odpowiednich tre-
$ci w programach szkolnych. Ale istotng role od-
grywaja takze organizacje pozarzadowe. Z jednej
trony dostarczajg one rodzicom odpowiedniej po-
mocy w edukacji medialnej na poziomie rodziny,
a z drugiej wywieraja presje¢ na korporacje medial-
ne w kierunku respektowania praw miodych uzyt-
kownikow technologii (w Polsce najbardziej efek-
tywnie dziala tutaj Stowarzyszenie Twoja Sprawa
z Warszawy).

Trzecig plaszczyzne stanowia dziatania agend
rzagdowych. To odpowiednio stanowione prawo
chronigce miodych odbiorcow i dyscyplinujace media.

W nabyciu kompetencji medialnych istotna
role moga odegra¢ same media. O mediach spo-
tecznie odpowiedzialnych zaczeto méwi¢ w latach
60. minionego wieku w Stanach Zjednoczonych.
Byl to efekt dostrzezenia negatywéw w przekazie
amerykanskiej telewizji. Przyczyna negatywnych
zmian byla przede wszystkim skrajna komercjali-
zacja tego medium. W wyniku nacisku spolfeczne-
go powstal wowczas segment amerykanskiej tele-
wizji publicznej — Public Broadcasting Service. To
PBS spopularyzowala niedtugo pézniej edukacyj-
ny program dla dzieci ,,Ulica Sezamkowa” wypro-
dukowany przez Children's Television Workshop.
Mimo ze programy PBS nie posiadaja wysokiej

ogladalnosci i czesto maja problemy z finansowa-
niem, to Amerykanie sg przywigzani do idei tele-
wizji uzytecznej spolecznie.

Zakonczenie

Dzieci wobec wspolczesnych mediéw nie moga
by¢ pozostawione same sobie. Ich sposdb uczest-
nictwa w mediosferze powinien wzbudza¢ zainte-
resowanie przede wszystkim rodzicéw, ale réwniez
szkoly i wszystkich, ktérzy biora odpowiedzial-
nos¢ za wychowanie. Jest to inwestycja nie tylko
na teraz, ale rowniez na przyszto$¢. Jak podkresla
sie w wielu dokumentach, takze unijnych, pro-
pagujacych ideal obywatelskiego spofeczenstwa,
przysztos¢ nie jest mozliwa bez wlasciwie pojetej
edukacji medialne;j.
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