Kocham Szczecin

Wyzwania ukryte w wyznaniach

Mariola Badowska, doktorantka na Wydziale Filologicznym US, autorka bloga ,,Rondo Kultury”

Szczecin rozwija sie coraz szybciej.
Miasto rosnie, tetni zyciem, przycigga
turystow nie tylko popularnymi
imprezami rozrywkowymi, ale tez
coraz lepiej i ciekawiej
promowanymi festiwalami
artystycznymi. Kolejne prace
budowlane i zmiany w organizadji
ruchu, z jednej strony, utrudniaja
zycie mieszkancom, z drugiej —
tworzg nowe mozliwosci.

/muszajg do zrezygnowania

Z przemieszczania sie samochodami
i Srodkami publicznego transportu,
ale za to Szczecin przemierzany
pieszo wyglada zupetnie inaczej.
Wielkie i nowoczesne biurowce

nie zwracajg naszej uwagi. Za to
kiedy czekamy na zmiane Swiatet
przy Placu Kosciuszki, nasz wzrok
przycigga szara, zaniedbana miejska
tkanka budynkow i cos jeszcze -
mitosne wyznanie;

KOCHAM SZCZECIN.

Wiele publikacji na temat graffiti rozpoczyna si¢
od zalozenia, ze jest to problem, z ktérym wtadze
miasta nie potrafig sobie poradzi¢, a nastgpnie okre-
$la sie je jako przejaw agresji ulicznych wandali.

W tym artykule nie bede zajmowala si¢ dzieleniem graffiti
na ,,dobre” i ,zle”, na ,,sztuke ulicy” i ,,akty wandalizmu”.
Spojrze na te aktywnos¢ w przestrzeni miasta jak na wazny
element komunikacji miedzyludzkiej, ktory poprzez specy-
ficzng, wizualna forme szybko dociera do odbiorcy.

Miedzy sztukg a wandalizmem

Graftiti przedstawia, ostrzega i ocenia rzeczywi-
stos¢. Proponuje inng perspektywe — rzuca $wiatlo na
to, co pomijane, ignorowane lub niezauwazane. Jed-
nak aby pokaza¢, jak w Szczecinie funkcjonuje graffi-
ti, niezbedne jest przedstawienie genezy miejskiego
sposobu wizualnego komunikowania za pomocg zna-
kéw, symboli i rysunkéw na $cianach budynkow.

Poczatkow graffiti jako sposobu komunikacji mie-
dzyludzkiej nalezy doszukiwac si¢ w okresie drugiej woj-
ny $wiatowej. Wowczas najpopularniejszym komunika-
tem wizualnym bylo malowanie pedzlem z ciemng farba
sloganéw politycznych. Bardzo szybko zaczeto ograni-
czac¢ stowne komunikaty do skrétéw, znakéw i symboli.
Oczywiscie, podstawowym powodem tych przemian
bylo grozace niebezpieczenstwo. Wazna stala si¢ tez
szybkos¢ odbioru tresci zawartej w symbolu. Przyktla-
dem typowego graffiti z czasow drugiej wojny $wiatowej,
kiedy liczyla si¢ fatwos¢ wykonania oraz wymowa poli-
tyczna, jest znak ,,Kotwicy”, czyli Polski Walczacej. Ma-
lowany na murach symbol nie byt przypadkowy. Zostat
wyloniony sposréd 27 prac zgloszonych na konspiracyj-
ny konkurs ogloszony przez Biuro Informacji i Propa-
gandy KG AK. Wspoltworczynig symbolu byla instruk-
torka harcerska Anna Smolenska, ps. ,Hania”, studentka
historii sztuki na tajnym Uniwersytecie Warszawskim.

Rozwoj wspolczesnego wielkoformatowego graf-
fiti, zaangazowanego spolecznie i politycznie, przy-
pada na poczatek lat 80. XX w. i jest zwigzany
z wprowadzeniem stanu wojennego. Malowanie na
elewacjach kamienic i klatkach schodowych, bud-
kach telefonicznych czy na tablicach informacyjnych
zaczelo byc¢ kojarzone z aktami wandalizmu i tupe-
tem zbuntowanej mlodziezy. Lecz zarazem - jak za-
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Reklama na budyn-
ku szczecinskiej
Dany przetrwata kilka
dekad (tu rok 2012).
Fot. K. Kryszczuk-
-Mankowska.
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uwaza Piotr Piotrowski - malowanie na murach
ubarwialo szara rzeczywistos¢, dostarczalo emocji
i bylo okazja do wykazania si¢ odwaga.

W polowie lat 80. do graffiti agitacyjnego i kojarzo-
nego z wandalizmem dolacza graffiti marketingowe.
Domy handlowe, firmy odziezowe i fabryki zaczynaja
promowac swoje towary poprzez wielkoformatowe re-
klamy malowane na $cianach wysokich budynkow.
Takze w Szczecinie ten rodzaj reklamy byt praktykowa-
ny, np. w okolicach ulicy Odziezowej jeszcze do niedaw-
na wida¢ bylo reklame Zaktadéw Przemystu Odziezowe-
go Dana.

Obecnie wciaz poszukuje si¢ nowych odmian rekla-
my wielkoformatowej, ktore beda sie wyrdzniaty, a jed-
noczes$nie nie bedg ingerowaly trwale w przestrzen
miejska. Agencje reklamowe zatrudniajace artystow
street artu chetnie korzystaja z alternatywnego dla graf-
fiti sposobu komunikacji z odbiorcg, jakim sg vlepki. Sg
to samoprzylepne formy plastyczne, najczeéciej fotogra-
ticzno-typograficzne, wykonywane na réznego typu
podlozu papierowym. Vlepki, jako forme komunikacji
artystycznej, stosowali juz dadaisci. Papierowe naklejki
szybko zaczeto wykorzystywac takze podczas roznych
akgji propagandowych. Pod koniec lat 90. docenit je
takze $wiat reklamy. W Szczecinie jedng z najbardziej
widocznych vlepek marketingowych byta naklejka Ne-
scafé, wykonana na zamoéwienie przez szczecinskich
artystow. Natomiast najbardziej komentowanymi kilka
lat temu vlepkami street artu zaangazowanego byly
wielkoformatowe dzieta grupy artystycznej GlamRury,
umieszczane na fasadach zabudowan kwartatu 21.
Anonimowe artystki s3 odpowiedzialne takze za mito-
sne wyznania KOCHAM SZCZECIN.

Artysta jako dzielo zespolone z przestrzenia
GlamRury pojawily sie w Szczecinie nagle i nie-
spodziewanie w roku 2010 podczas festiwalu inSpi-

racje - Glamour. Edycja ta laczyla w sobie elementy
estetyki kiczu, nowoczesne rozumienie piekna
i sztuke multimedialng. GlamRury doskonale wpisa-
ty sie w zaaranzowane przez 13 Muz tlo artystyczne.
Ubrane na r6zowo, z charakterystycznymi elementa-
mi wspolczesnej szczecinskiej mody miejskiej -
w koturnach i panterce - wysiadly z bialej limuzyny
w poblizu Waléw Chrobrego, gdzie trwal festiwal.
Ich wyrazisty styl i brawurowe wtargniecie na festi-
wal staly sie poczatkiem procesu zaznaczania miej-
sca szczecinskich artystow miejskich w zyciu poli-
tycznym, spotecznym i kulturalnym. GlamRury
wskazaly, ze dla sztuki zaangazowanej zabraklo
miejsca zarowno w dziataniach zmierzajacych do
zdobycia tytulu Europejskiej Stolicy Kultury 2016,
jak i na cyklicznych festiwalach, organizowanych
przez najprezniej dziatajacy dom kultury w Szczeci-
nie. Wybraly wiec przestrzen miejska do zaprezento-
wania siebie i swoich pogladéw. Projekt GlamRury
stal si¢ w calo$ci dzietem sztuki, na ktorego zlozo-
nos$¢ sktadaty si¢ wykreowane postaci rézowych wo-
jowniczek w maskach gazowych, odwazne stroje,
performance, a takze graficzno-typograficzne ko-
munikaty wizualne w postaci graffiti, vlepek czy na-
piséw. GlamRury krytykowaly ,,miejskos¢” i ,,szcze-
cinsko$¢” w cukierkowych kolorach. Pokazywaly
istotne dla wszystkich szczecinian problemy
w strukturze miasta - zaniedbang infrastrukture,
brak miejsca dla mlodych artystow i przedsiebior-
cow, brak przestrzeni do spolecznych spotkan. Swoja
aktywnoscig wspieraly dzialania zmierzajace do we-
wnetrznej przemiany Szczecina, ktora miataby do-
konac sie dzieki oddolnym inicjatywom mieszkan-
cow i artystow, wspieranych przez polityke i biznes.

Papier, spreje, beton

Wspolczesni artysci, w szczegolnosci dziatajacy
w przestrzeni miasta nielegalnie lub na granicy pra-
wa, najczesciej nie identyfikuja si¢ z zadnymi insty-
tucjami, a tym bardziej nie popieraja projektow zgla-
szanych w wyborach do wtadz, cho¢by samorzado-
wych. Z artystkami projektu GlamRury bylo inaczej.
Funkcjonowaly w $wiecie kultury i sztuki, doku-
mentujgc stylizacje czlonkin projektu i ich prace
miejskie, ale takze popieraly odwaznymi performan-
ce’ami dzialania spoteczno-polityczne. Warunkiem
uzyskania ich uwagi i zaangazowania byto promo-
wanie wewnetrznej przemiany Szczecina dokonywa-
nej przez oddolne inicjatywy.

W roku 2010 do wyboréw samorzadowych zgtosi-
to si¢ Stowarzyszenie Obudzmy Szczecin. Jednym
z jego interesujacych pomystéw bylo stworzenie
w kwartale 21 Miejskiego Warsztatu. Koncepcja ta
byta zwigzana z aktywnosciami spoleczno-arty-



stycznymi w ramach staran o tytul Europejskiej
Stolicy Kultury 2016. Niecaly miesigc od ogloszenia
negatywnego dla miasta wyniku konkursu na po-
dworku kwartatu 21 Bartosz Sawicki przyblizal
koncepcje Miejskiego Warsztatu na drugiej konfe-
rencji po$wieconej problemom Srédmiescia. Opisu-
jac rozlegty plac za ul. Slaska, wskazywal, ze jest to
idealne miejsce pod infrastrukture oddang w cato-
$ci do uzytku dla stowarzyszen, fundacji i aktyw-
nych tworcow. W budynkach, na wielu kondygna-
cjach, znajdowa¢ mialyby sie biura, pracownie, ale
takze sale konferencyjne, kawiarnie, klub i galerie
sztuki. Uzytkownicy powierzchni poza czynszem
oplacaliby takze biezgce rachunki. Miejski Warsz-
tat miatby by¢ miejscem tetniacym zyciem, gdzie
artysci i dziatacze spoteczni mogliby realizowac od-
dolne projekty zwigzane ze zmiang wizerunku mia-
sta, przystosowaniem przestrzeni do potrzeb lokal-
nej spolecznosci, a takze tworzeniem inicjatyw ar-
tystyczno-rozrywkowych réwnowazacych kon-
sumpcyjny charakter okolic Kaskady. Na tej konfe-
rencji pojawily sie artystki z projektu GlamRury
w rozpoznawalnych, rézowych strojach, ktore ma-
lowaly jaskrawymi sprejami napisy KOCHAM
SZCZECIN. Na $cianach budynkéw widoczne byty
takze duze vlepki z hastem KAMIENICE NA
SWIETLICE.

Projekt Miejskiego Warsztatu nie zostat zrealizowa-
ny. Zastapita go w niewielkiej czesci dziatalnos¢ Inku-
batora Kultury. Po konferencji artystki grupy GlamRu-
ry zostaly aresztowane. Nakaz zatrzymania artystek
wydalo Szczecinskie Centrum Renowaciji, ktére uznato,
ze dzialania GlamRury propaguja faszystowskie tresci
oraz przyczyniaja sie do dewastacji scian budynkoéw. To
wydarzenie bylo zaskakujace dla wszystkich osob zwig-
zanych z projektem przemiany ,,serca Srédmiescia”,
poniewaz SCR latem intensywnie zabiegal o uwage
i aktywnos$¢ tworcza GlamRur. Dodatkowo artystki
zwigzane z projektem byly kuratorkami pozytywnie
ocenianych przez wladze miasta oraz media wystaw
organizowanych w galerii MISIETUPODOBA. Artyst-
ki przyznaly si¢ do malowania jaskrawych napiséw na
starych elewacjach szczecinskich kamienic. CRS napisy
na budynkach w kwartale 21 zamalowal tuz po konfe-
rencji. Twérczynie projektu GlamRury przestaly by¢
widoczne w przestrzeni miasta zaréwno jako spoleczne
aktywistki, jak i artystki. Pozostal po nich wyblakty
napis na szarym wiezowcu przy Placu Ko$ciuszki: KO-
CHAM SZCZECIN. Swoja dzialalnos¢ kontynuuja
w innych panstwach, np. w Dzakarcie, ktéra docenita
zaangazowane tresci vlepek. Jednak nawet tam pamie-
taly o Szczecinie i stworzyly niezwykle pozdrowienia:
DZAKARTA KOCHA SZCZECIN, SZCZECIN KO-
CHA DZAKARTE.

Na miescie bez zmian

Wtadze miasta nie potrafily poradzi¢ sobie ze stre-
et artem. Wyznaczajac pod te dzialania niewidoczne
miejsca, doprowadzily do rozbicia srodowiska
i zmniejszenia liczby wydarzen zwigzanych z tworze-
niem szczecinskiego graffiti. Ostatnim, w ktérym ar-
tysci street artu mogli zaprezentowac swoje dziatania
mieszkancom, byla czwarta edycja Eco Jam w roku
2011. Artysci malowali wowczas filary trasy zamko-
wej. Podczas festiwalu, procz upigkszania wyznaczo-
nego terenu, artysci zapraszali mieszkancow na
warsztaty i odkrywali przed nimi tajemnice sztuki
ulicy, ktdra ingeruje w codziennos¢, ale jej nie niszczy.
Niestety, kolejne edycje nie odbyty sie, co nie oznacza,

GlamRury, malujgc KOCHAM
SZCZECIN, prowokowaty nie tylko do
zamalowania ich napisu, ale takze
do renowacji catych budynkow. Nikt
jednak nie podjat decyzji, aby
artystyczne ,wyznanie” zmy¢ lub
zastonic ociepleniem i nowym
kolorem elewacji. By¢ moze to
mitosne wezwanie do dziatania nie
zostato zrozumiane przez wladze
jako wotanie o zmiane. Natomiast
znalezli sie mieszkancy Szczecina,
ktorzy nie tylko dobrze zrozumieli te
specyficzng mitos¢ do miasta, ale
takze zaczeli realizowac jej
przestanie. Tak powstat projekt
szczecinskich zielonych podworek,
ktore lokatorzy stworzyli na
podwarkach blokowisk i kamienic.

ze zabraklo miejsc do malowania. Wciaz jest ich wiele,
ale procedura uzyskania pozwolen na zmiane wygla-
du elewacji moze trwac nawet kilka lat. Szczecinscy
artysci tworzacy w przestrzeni miejskiej nie rezygnuja
ze swoich dzialan. Szukajg dotacji miejskich, pan-
stwowych czy unijnych. Jeden z bardziej znanych
szczecinskich streetartowcéw — Lump - na ostatnia
prace wybral ulice Czarneckiego przy dworcu PKP.
Wielki mural sfinansowany zostal w calosci ze sty-
pendium, jakie Lump otrzymal od Marszatka. Przed-
stawia zlotg, zdobiong rame, wewnatrz ktorej znajduja
sie podpisy (tagi) artystow, ktorzy tworza wazne $ro-
dowisko street artu, a ktérych Lump zaprosit do two-
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rzenia dzieta. Dla mieszkancéw mural ten symbolizu-
je takze Szczecin - jego szara wizualnos¢. Zanim jesz-
cze zostal ukonczony, przypominat ztota rame lustra,
w ktdrego tafli odbijaja si¢ niewyrazne podpisy arty-
stow ulicy widoczne na tle otchtani szarosci. Rama ta
wylania si¢ z gigantycznych, pomaranczowych kwia-
tow. Po ukonczeniu dziela w ramie pojawilo si¢ mniej-
sze graffiti - zdjecie dwoch mezczyzn prowadzacych
rower po grzaskim gruncie. Mural i po ukonczeniu
wydaje sie by¢ mocno zwigzany ze Szczecinem i jego
inwestycjami. Florystyczne tlo nawigzywaé moze do
marki Floating Garden 2050, dzigki ktdrej miasto pro-
muje sie w Polsce. Zlota rama moze méwic o powierz-
chownosci Szczecina — wielkich biurowcach i gale-
riach handlowych. Natomiast jej wnetrze wskazywacé
moze oczekiwania artystow zwigzane ze zmiang sza-
rego wygladu kamienic, dostosowaniu infrastruktury
dla rowerzystéw czy sfinalizowaniu planéw stworze-
nia sieci ,,rowerow szczecinskich”.

Lokatorzy zmieniaja swoje kamienice

Oczywiscie, interpretacja dzieta Lumpa to zbior
roznych skojarzen, jakie wywoluje mural, gdy mija si¢
go w drodze na dworzec. Jednak, jesli zapyta¢ osoby
stojace na przystanku przy ul. Czarnieckiego o to,
z czym kojarzy im sie to graffiti, beda opowiada¢
o Szczecinie, zaniedbanych kamienicach, ruinach bu-
dynkow na ul. Dworcowej i Kolumba, ktére robia na
przyjezdnych mato pozytywne wrazenie. Na pytanie,
czy w Szczecinie powinno by¢ wigcej takich koloro-
wych elewacji, wigkszo$¢ mieszkancéw odpowiada
»tak” 1 ,jak najbardziej”. Natomiast na pytanie, jak
tego dokona¢, niewiele 0sob znajduje odpowiedz.

GlamRury, malujac KOCHAM SZCZECIN, pro-
wokowaly nie tylko do zamalowania ich napisu, ale
takze do renowacji calych budynkéw. Nikt jednak

nie podjal decyzji, aby artystyczne ,wyznanie” zmy¢
lub zastoni¢ ociepleniem i nowym kolorem elewacji.
By¢ moze to milosne wezwanie do dzialania nie zo-
stalo zrozumiane przez wtadze jako wotanie o zmia-
ne. Natomiast znalezli si¢ mieszkancy Szczecina,
ktorzy nie tylko dobrze zrozumieli t¢ specyficzng
milo$¢ do miasta, ale takze zaczeli realizowac jej prze-
stanie. Tak powstal projekt szczecinskich zielonych
podworek, ktére lokatorzy stworzyli na podworkach
blokowisk i kamienic. Zrealizowano juz 61 projektow,
z czego 15 zostalo w calosci zaaranzowanych bez
wsparcia z budzetu miasta. Aktywnos$¢ na podwor-
kach dostrzegli takze mieszkancy kamienicy miesz-
czacej sie u zbiegu ulic Wieckowskiego i Slaskie;j.
Wspolnie postarali si¢ o sprzedaz strychu, przyjeli
o ponad 100% wyzsze skfadki na fundusz remontowy,
zaciagneli kredyt i ztozyli dokumenty o dofinansowa-
nie z Banku Gospodarstwa Krajowego. W ten sposob
zdobyli ponad pot miliona zlotych na zmiane szarej,
zniszczonej elewacji. Oliwkowy kolor wybrat jeden
z mieszkancow. Taka stylizacja doskonale wpasowata
sie w wizualng ideg Floating Garden 2050. Komponu-
je sie takze z nowa kolorystyka tablic z nazwami ulic.
Mieszkancy przyjeli wiec artystyczne wezwanie do
dzialania i pokazali, jak kochajg Szczecin i jak wazne
dla wygladu miasta s3 oddolne dzialania spofeczne.
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